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‘Esportazioni. Nel 2013 record storico con un +6,1% nellultimo trimestre (+4,5% nell’intero anno) - Berli

noincalo deilovd,3%

Distretti piu forti della Germania

L’affermazione sui mercati esteri grazie alla ripresa di Stati Uniti e Gran Bretagna

Luca Orlando
MILANO.

«Guardi, ho un minuto, so-
no quiconuncliente statuniten-
se». Jacopo Guzzoni & di fretta,
faappenaintempoaconfermar-
cicheineffeitiladomandainter-
nazionale € in ripresa, fatto non
banale perché - scandisce - «&
Iexport atenerciin vita».

Assunto che vale perlasuaFo-

mas, 80% di ricavi esteri su 365
milioni di vendite; per la filiera
meccanica lecchese di cui
P'aziendafa parte; pit1 in genera-
le per I'intero apparato distret-
tualeitaliano. Che per fortuna, a
fronte di una domanda interna
in costante discesa, riesce a
spuntare oltreconfine i migliori
risultati della propria storia.

Per il sedicesimo trimestre
consecutivo, come segnalal'ulti-
maedizione del Monitor distret-
ti di Intesa Sanpaolo, le vendite
estere sono cresciute, arrivan-
do nel 2013 al record storico di

84,2 miliardi di euro. Nei12 mesi

il progresso & pari al 4,59, che
miglioraoitre i sei punti percen-
tualirestringendol'analisi all'ul-
timo trimestre disponibile, tra
ottobre ¢ dicembre.
Crescitasignificativa, soprat-
tutto se confrontata con il "re-
sto del mondo®, in Italia e altro-
ve.Loscatto del 6,19 dei distret-
ti si confronta infatti con un pit1
magro +3% per le aree non di-
strettuali (aparita dispecializza-
zione produttiva) mentre nello
stesso periodo il manifatturiero
tedesco e quello francese addi-
ritturavedono arretrareipropri
ricavi oltreconfine. Intendiamo-
ci, per valore assoluto di export
(1.094 miliardi) la Germania re-
sta distante anni luce, ma alme-
no ¢ confortante sapere cheil di-

Cosi nascono i prodotti
delle nostre aziende

Dalle bici Colnagoalle piastrelle
Panaria, datle moto Mv Agusta
aitessuti Albini: 13 video per
raccontare la nascita diun prodotto

ntip://stream24s. fsole240re.comy/programmi

variorispettoai distrettisistari-
ducendo: situazione verificata
sia nel quarto trimestre (+6,1% i
distretti italiani, -0,3% l'export
manifatturiero di Berlino) che
nell'intero 2013 (+4,5% in Italia,
-1,4% in Germania).

Scorrendo i dati si scopre che
ad eccezione della metallurgia,
frenata dalla caduta dei listini
dell’oro e dallaridotta domanda
diacciaio, tuttele principali spe-
cializzazioni distrettuali italia-
ne sono in crescita, con ben 101
aree su 143 capaci di chiudere il
2013 in territorio positivo, 11 in
pil rispetto al trimestre prece-
dente. Risultati che hanno an-
che consentito alle aree a mag-
gior specializzazione produtti-
va di realizzare lo scorso anno
un avanzo commerciale vicino
ai §8 miliardi. Anche in questo
caso si tratta di un nuovo re-
cord, realizzato grazie soprattut-
to alla spinta di Stati Uniti, Ger-
mania e Regno Unito, paesi che
da soli "spiegano” un terzo dei
maggorn volumirealizzati.

«Ed & un fatto importante -
spiega Fabrizio Guelpa, respon-
sabile Industry diIntesaSanpao-
lo -, perché si tratta di mercati
pitt facilmente aggredibili dalle
nostre Pmi. Nei mercati piu re-
motilasituazione resta variega-
ta, con alcuni paesicome Indiae
Brasile in evidente difficolta
mentre Cina, Russia, e Paesi Ara-
bi hanno incrementato in modo
significativo gli acquistix».

Tra i 30 distretti piti brillanti
per crescita in valore assoluto
dell’export sono rappresentate
tutte le specializzazioni produt-
tive: dieci nel sistema moda, ot-
toagro-alimentari, sei nellamec-
canica, cinque nel sistema casa,
un distretto neibeni intermedi.

Sviluppo corale, che crea nei
fatti una progressiva segmenta-
zione dell'universodelle impre-
se portando verso risultati mi-
gliori le realtd pil strutturate
pervendereall’estero e spingen-
do invece sempre piti in basso
chi, per scelta o per necessita,
contaprincipalmente sul merca-
tointerno.

Visitando le aziende e guar-
dandoiloro numeri,sihalacon-
ferma diretta di questo scena-
rio: possono essere imacchinari
da packaging della bolognese
Ima, i caloriferi della lecchese
Deltacalor, o ancorale viti hi-te-
chdellabrianzola Brugolaoppu-
re le moto della varesina Mv
Agusta. Tutte aziende capaci
nel2013diarrivare al record sto-
rico diricavi. Grazie all'export.
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I MIGLIORI

Differenza 2013 su 2012 e totale
esportazioni. Dato 2013, in mln di €

Oreficieria
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Iterritori. Regione trainata dall’oreficeria e dalla pelletteria

Toscana al top per crescita

Un miliardo in pit. Nel 2013
laToscanasbaraglia ogni concor-
renza e si arrampica sul gradino
pilt alto tra le regioni italiane in
termini di crescita dell’export.

Unvero e proprio boom, un au-
mento delle vendite distrettuali
del 9,2% che sale a oltre 12 punti
nel quarto trimestre grazie alla
crescita corale di molte specializ-
zazioni del territorio. Oreficeria
di Arezzo e Pelletteria/calzature
di Firenze sono infattii primi due
distretti italiani per crescita di
export in valore assoluto. Aree
che da sole valgono quasi cinque
miliardidiexport conben 660 mi-
lioni di ricavi aggiuntivi nel 2013,
acuisisommanolebuone perfor-
mance dellapelletteriadi Arezzo,
dell’abbigliamento di Empoli,
dell’olio fiorentino.

«Per il nostro settore - spiega
FrancoBaccani, presidente della
sezione pelletteria di Confindu-
stria Firenze - ¢ fondamentale la
collaborazione conigrandimar-
chi della moda e del lusso, che
quisul nostroterritorio riescono
atrovare unacapacita manifattu-
riera unica al mondo: dalla con-
ciaall’accessorio siamo in grado
direalizzare ogni oggettoe difar-
lo alivelli qualitativi di eccellen-
zay. Export in corsa anche per
'oreficeria aretina, arrivata lo
Scorso anno per la prima volta a

superare i due miliardi di export.
«C’¢ una fortissima domanda in
arrivo dai paesi arabi e dall’Asia
- spiega I'imprenditore Andrea
Squarcialupi -, aree in cui il gio-
iello made in Italy ¢ richiesto in
modo particolare. C’¢ da dire pe-
10 che sui margini non ¢’ molto
fa festeggiare: la concorrenza
all’estero ¢ spietata.

In termini di valori assoluti,
con1g,6 miliardidiexport,laLom-

1A PERFORMANCE

Le vendite spinte

dalle aziende

di Arezzo e Firenze

hanno incassato

un miliardo in piti del 2012

Ilrisultato toscano

Un veroe proprio boom nel
2013, coniil piccodel +12%
messo a segno nell’ultimo
trimestre dell’anno

Oreficeria e pelletteria
Insieme, i due distretto -
toscani sfioranoi5 miliardi di
eurodi esportazioni, conun
incremento di 660 milioni

nell'ultimoanno

bardiarestacomunque saldamen-
te al comando della classifica per
regioni, aggiungendo rispetio
all'anno precedente quasi mezzo
miliardo di vendite, il 2,5% in piiL.
Crescita legata in particolare alla
rubinetteria di Lumezzane, alla
metalmeccanica di Lecco e al le-
gno-arredo di Monza e Brianza,
mentre un pesante colpo di freno
arriva dai metalli di Brescia (leg-
gi, crisi dell’acciaio) e dalla mec-
canica strumentale di Varese, il
cui export cede nell’anno u punti
nell'area del tessile e delle mate-
rie plastiche. Al secondo posto si
conferma il Veneto, forte di un
export distrettuale che sfioraiig
miliardi, in crescita di quasi cin-
que punti nel 2013 grazie in parti-
colare alla concia di Arzignano
(terzo miglior distretto subase na-
zionale per crescitadell’export) e
all'occhialeria di Belluno. Perfoi-
mance brillante anche per. il
packaging di Bologna, arrivato al
nuovo massimo storico di ricavi,
e per le piastrelle di Sassuolo, in
grado di compensare in Emilia-
Romagna le performance meno
brillanti di tessile e abbigliamen-
to a Carpi e Rimini.

Nel mezzogiorno spicca I'ot-
timorisultato dellameccatroni-
cadiBari, in crescitadel 23,7% e
capace di spingere l'export di-
strettuale pugliese a quota 2,6
miliardi. La performance regio-
nale (+12,4%) € lamigliore di tut-
taltalia.

L.Or.
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Quei distretti
che non dobbiamo
dimenticare

~ Contint: ragina
" liesiti positivi
t| _dell’analisi dellufficio
1 studidiIntesa

Sanpaolo vanno pero lettiin
combinazione dialettica con
ilreport-densodi
interrogativi - presentato da
Prometeiaalla
ventiquatiresima giornata
Franco Momigliano., Nel
Monitor dei distretti di Intesa
c’¢undoppio piano: alivello
nazionalela migliore
performance, nell'ultimo
trimestre del 2013, dell'export
delle aree distrettuali (+6,1%)
rispettoaquellenon
distrettuali (+3%) mostrala
loro capaciti disoddisfare di
pitti mercatiglobali. Questo
fenomeno endogeno-la
migliore capacita di
autorimodulazione dei
"territori" rispetto al resto
dell’economiaitaliana -
appare nitido. Evaappunto
supportato con policy che
riducanole zavorre che
impediscono all’economia
italiana, su quella parete, di
salire pil1 agilmente. Pit1
problematicoinveceil
raffronto fral'export, su tutto
i12013, della manifattura
italiana (costante rispettoal
2012) ediquellatedesca
(-1,36%).In questo serve
cautela, datala diversa natura
delle nostre esportazioni, che
alimentano fasiintermedie
delle catene del valore, e delle
loro esportazioni, che si
trovano nelle parti alte. I
distretti costituiscono una
partedel tutto del’economia
italiana. Mail problemavero
échelafisiologiadi
quest’ultima, pure nel
rapporto virtuoso coni
mercati internazionali, ha
assuntouna conformazione
particolare, cheracchiude un
enigmasollevato da
Prometeia: dal1995a oggi, la
quotadivalore aggiunto
domestico sul valore
aggiunto esportato dal nostro
Paese &rimasta invariata. Per
laGermania & diminuita del12
per cento. Per gli Stati Uniti é
scesadel10%, peril Giappone
deli39e e perla Cinadel 25 per
cento.L'Italia & stata dunque
meno coinvoltanelle
trasfusioni - tecnologiche e
produttive, commercialie
manageriali - che hanno
caratterizzatole catene
internazionali del valore.
L’Italia & molto meno
agganciataad esse.
Nonostante questo,l’export -
soprattutto distrettuale —va
bene, molto bene. Per adesso.
Ladomandadifondoéseuna
simile dinamica strutturale
difenderaanche in futuroil
nostro Paese dalle pressioni
competitive lungo tutte le fasi
dellefiliere o se,sullungo -
periodo, finira per inaridirle.
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